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Aut die
Kreativitat
kommt
‘ es an

Gerade in einem relativ kleinen
Land wie Osterreich muss man
mit innovativen Ideen gegen die
globale Konkurrenz auftreten. Die
Kreativwirtschaft setzt Impulse.

von Nadia Weiss

\ okal denken und global handeln oder
\ umgekehrt: Das Rezept fiir eine inter-
l nationale Karriere ldsst sich leicht mit
ein paar Schlagwortern fomulieren. In

| der Realitdt gilt es dann doch einige Hiir-
den mehr zu meistern, als nur tiber den

‘ Tellerrand hinauszublicken. In der Krea-
‘ tivwirtschaft tragen die Grofiméchte Asien
und USA seit geraumer Zeit das Match um

\ die Vorherrschaft unter sich aus. Doch Os-
| terreich kann mit durchaus mehr als nur
" ein paar Achtungserfolgen aufwarten. Im-
merhin sind laut Kreativwirtschaftsbericht

2019 der Wirtschaftskammer 86 Prozent der
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heimischen Kreativen international tétig
und sieben von zehn Firmen der Branche
im Export aktiv. Dabei gilt zu bedenken,
dass jedes zehnte osterreichische Unter-
nehmen zur Kreativwirtschaft gerechnet
wird. Diese rund 42000 Kreativwirtschafts-
unternehmen erwirtschaften einen jdhrli-
chen Umsatz von 22 Milliarden Euro, das
entspricht knapp vier Prozent der gesam-
ten Osterreichischen Wirtschaftsleistung.
Solche Zahlen konnen weder Hoch- und
Tiefbau noch die Autobranche aufweisen.
Fin vergleichbares Ergebnis liefert lediglich
der Tourismus.

Laura Karasinski, Atelier
Karasinski, ist eine der
jungen Kreativen, die neue
Wege beschreiten: ,Diverse
Bereiche der Kreativbranche
verwachsen immer mehr,
Grenzen losen sich auf.”

,Im globalen Wettbewerb um Wachstum
und Wohlstand ist Innovation eine Schliis-
selfrage. Nur eine innovative Wirtschaft
und Gesellschaft sichern die erfolgreiche,
nachhaltige Weiterentwicklung unseres
Wirtschafts- und Sozialmodells. Die Krea-
tivwirtschaft liefert sowohl im In- als auch
im Ausland den dafiir nétigen Innovations-
turbo”, unterstreicht Harald Mahrer, Pra-
sident der Wirtschaftskammer. Denn: ,Als
Early Adopters erkennen sie internationale
Trends und Technologien im Ausland, ho-
len sich dort neue Ideen und Inspirationen
und bringen Innovationen in alle Bereiche

der Osterreichischen Wirtschaft. Sie leisten
damit einen entscheidenden Beitrag, um die
osterreichische Wirtschaft wettbewerbsfahi-
ger zu machen.”

Neue Formen der Kommunikation nutzen
Doch wie beurteilen die Vertreter der Krea-
tivwirtschaft selber das Potenzial des Stand-
ortes? Gibt es geniigend Unterstiitzung von
offentlicher Seite, aber auch untereinander,
und wie offen ist die lokale Klientel fiir
neue Zuginge?

Jakob Kattner, Creative Director der Wie-
ner Agentur Warda Network, findet, dass die
Kreativen von der Wirtschaftskammer gut
vertreten werden und allgemein der Nahrbo-
den fiir ihre Arbeit in Osterreich durch eine
lebendige Szene gegeben ist. Er spricht aber
auch iiber einen Umbruch, der im Gange
ist: ,Der Konsument lsst sich heute nicht
mehr alles auftischen und will vor allem
Authentizitat. Es gibt neue Stromungen,
neue Formen der Kommunikation, die wir
dafiir niitzen konnen. Wir haben etwa als
eine der ersten Agenturen Osterreichs mit
Influencern gearbeitet.” Auch in der Zu-
sammenarbeit mit Kunden wie der Stadt
Wien ist Innovation gefragt. So gab es eine
Gesamtkampagne, bei der die Bewohnerin-
nen und Bewohner der unterschiedlichen
,Gritzel”, dem wienerischen Ausdruck fiir
die ndhere Umgebung eines Wohnortes, ein-
bezogen wurden. ,Es besteht sehr wohl der
Wille, neue Wege zu gehen, und das auch
im o6ffentlichen Raum. Dabei versuchen wir
immer, auf Leute zuzugehen, die das gerne
machen und es als Chance empfinden, wenn
sie sich einbringen konnen.” Wer wagt, ge-
winnt: Fiir internationales Ansehen sorgte
ein Projekt fiir die Austrian Airlines, bei
der unter dem Motto ,Sie hat Ja gesagt!”
ein ziemlich spektakuldrer Heiratsantrag in
einem Urlaubsflieger der Airline inklusive
iiberraschter Braut und Passagieren mitge-
filmt wurde. Das Online-Video ging viral,
generierte mehr als zwei Milliarden Klicks,
und fiir die Agentur gab es einen ,Golde-
nen Delfin“ bei den renommierten ,Cannes
Corporate Media & TV Awards”.

Mehr Kooperation statt Konkurrenzkampf
Erfolge, die in der Branche vielfach Achtung
statt Neid hervorrufen. Denn die neue Ge-
neration glaubt mehr an die Kraft der Ver-
netzung, als es vielfach friiher iiblich war.
Laura Karasinski, Griinderin des Ateliers
Karasinski, beobachtet: ,Die Kreativszene
in Wien ist im Vergleich zu vorherigen Ge-
nerationen enger und freundlicher verwebt.
Das liegt einerseits an der Digitalisierung,
andererseits daran, dass es immer mehr klei-
nere Biiros gibt und immer weniger Kreati-
ve, die sich in groen Systemen wohlfiihlen.
Es besteht weniger der Wettbewerbsdrang

als der Wunsch zur Kollaboration. Diverse
Bereiche der Kreativbranche verwachsen
immer mehr, Grenzen l6sen sich auf. Ilus-
tratorinnen texten, Artdirektoren fotogra-
fieren und Kreativdirektorinnen gestalten
konzeptuelle Kunst. Das empfinde ich als
sehr fruchtvoll und gut. Auch wir im Ate-
lier Karasinski pflegen einen holistischen
Ansatz und verbinden uns immer gerne mit
Kollegen aus der Szene fiir passende Projek-
te.“ Auch auf Kundenseite ortet sie verstarkt

Kreativwirtschaft

Interesse an neuen Wegen: , Vor allem auch
grole Marken heiflen unkonventionelle
Ideen willkommen, was zu blithenden Er-
gebnissen fiithrt und das Auge tiberrascht.
Trotzdem denke ich, dass in Wien noch Luft
nach oben besteht. International gesehen,
zum Beispiel in New York oder London,
erlauben sich Unternehmen, Marken und
Menschen doch einen Schritt mehr. Es wiir-
de mich freuen, wenn Wien sich daran noch
mehr orientiert.” |
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